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Denseo
Dentallegierungen

Unser 6-Punkte-Plan,
wie Sie im Goldgeschéaft wieder gewinnen.




Denseo-6-Punkte-Plan
damit auch Sie bald zu den neuen
Gold-Gewinnern gehdren.

Hoher
Einheitsrabatt
fur alle!

Kein teurer
AuBendienst!

Kleines,
kompaktes
Produktsortiment!

Minimale Vertriebskosten! Nur 9 Legierungen! Gleichstellung kleiner Labore
Denseo verzichtet auf einen Statt zum Teil Uber 70 Bei Denseo gilt das Gleichheits-
Gold-AuBendienst, spart so Legierungen konzentriert sich gebot. Alle Labore bekommen
teure Jahresgehalter, Fahr- Denseo auf die 9 wichtigsten ab dem ersten Gramm den
zeuge, Vertriebsausstattung Produkte, die Sie wirklich im gleichen hohen Rabatt.

und hohe Kraftstoffpreise. Laboralltag brauchen.

So halten wir die Kosten Das halt unsere Lager- und Wir wollen, dass auch kleinere
im Griff. Verwaltungskosten niedrig. Labore bei der Angebotsab-

gabe zum Zahnarzt gleiche
Chancen haben. Das ist uns
wichtig, weil der groBte
Kostenblock beim Zahnersatz
das Gold ist.
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Liquiditatsvorteile
durch 100 Tage
Zahlungsziel!

Denseo Liquiditatsgarantie!

Bei Denseo genieBen Sie bis
zu 100 Tage Zahlungsziel.
Zahlen Sie bequem per Rech-
nung, Lastschrift oder per
Kreditkarte und sammeln mit
der Lufthansa Miles&More
Karte zusatzlich wertvolle
Meilen.

Optimierter
Lieferservice!

Denseo Flex-Service!

Bei der Flexzustellung von
Denseo handelt es sich um
einen speziellen Lieferservice,
denn Sie entscheiden, wann
Sie lhr Paket empfangen wol-
len. Am Versandtag teilen wir
lhnen per E-Mail oder SMS
den Zustellungstermin mit.
Ist Ihnen dieser Tag recht,
mussen Sie nichts mehr tun.
Sollten Sie an diesem Tag
nicht die Moglichkeit haben,
das Paket entgegen zu neh-
men, nennen Sie uns einfach
lhren Wunsch-Liefertermin
innerhalb der nachsten drei
Tage. Nutzen Sie auch unse-
ren Premium-Express-Service:
ein personlicher Fachbera-
ter kimmert sich um Sie

— schnell und praktisch am
Telefon!

N\

Neue Transparenz
sorgt fir
faire Preise!

www.legierungspreise.info H‘i‘j

Denseo veroffentlicht
tagesaktuell die Legierungs-
preise der wichtigsten
Hersteller.

Kompatibel mit iPad, iPhone sowie
anderen Tablet-PCs und Smartphones.
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Steigende Preise, schrumpfender Markt. Viele Labore glauben,
dass man mit Gold nicht mehr gewinnen kann.
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Steigender
Goldpreis Fallende
seit Jahren Marktvolumen-

Entwicklung
seit Jahren

Allein in den letzten 3 Jahren ist der Goldpreis um 73 % gestiegen und der Goldmarkt ist um 24 % gesunken

o Auch hohe Vertriebskosten treiben die Preise nach oben: Dentalgold liegt derzeit circa 30 — 40 % Uber
dem Weltmarktpreis. Der Grund sind unter anderem hohe Vertriebskosten durch AuBendienst, Fahrzeuge, La-
gerkosten, Verwaltungskosten sowie Druck- und Portokosten flr die Preiskarten.

e Die Produkt- und Angebots-Vielfalt verteuern Dentalgold: Die jeweiligen Hersteller bieten immer mehr,
z. T. bis zu Uber 70, Dentallegierungen an. Das treibt die Verwaltungs- und Lagerkosten in die Hohe und macht
das Finden der richtigen Legierungen zusatzlich kompliziert und teuer.

e Ungleiche Rabatte driicken auf die Marge: Dentallabore bekommen unterschiedlichste Rabatte, meist ab-
hangig von Mengen. Kleinere Labore mit weniger Umsatz bekommen die geringsten Rabatte und zahlen den
hochsten Preis. Fazit: Je kleiner das Labor, desto weniger attraktiv ist das Goldgeschaft.

Tatsache ist aber auch: der Goldmarkt ist
in Deutschland immer noch 9,6 Tonnen groB.

In Deutschland wurden im Jahr 2011 immer noch 9,6 Ton-
nen edelmetallhaltige Dentallegierungen mit einem Ge-

Dentallegierungsmarkt Deutschland fin kgl ahe

samtumsatz von ca. 330 Mio. Euro verkauft.* . b fervucs il
10000 Gold

Deutschland ist damit Weltmarktfuhrer im Absatz von e

edelmetallhaltigen Dentallegierungen. Viele tausend ‘

Zahnarzte und Millionen deutsche Patienten , lieben” o

Gold und werden es noch lange tun — historisch bedingt. o

Experten schatzen, dass sich das Goldvolumen in Deutsch-
land in Zukunft auf immer noch attraktivem Niveau sta-
bilisiert.
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